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Uma menina vitima de bullying na escola responsabiliza seu pai
pela demissao de seu professor favorito. Em sua missao para trazé-
lo de volta, ela reconstréi sua relacao com o pai enquanto lida com
a dor da perda da mae.

“Tipo Assim” é um projeto cinematografico que busca explorar
a complexidade das relacoes fFamiliares e o crescimento pessoal
através da perspectiva de uma jovem. Com um enfoque sensivel e
auténtico, o filme abordara temas relevantes como a superacao da
dor, a aceitacao e a forca interior, em uma narrativa que promete
ressoar com o publico.

A producao visa entregar um filme de alta qualidade, combinando
uma histéria envolvente com uma estética visual cativante. Comum
elenco renomado e uma equipe experiente da Take a Take Films,
estamos comprometidos em criaruma obra que nao sé entretenha,
mas também provoque reflexoes e didlogos importantes.







1. Filme com elenco conhecido.

2. Filme para toda familia.
3. Filme com tema relevante.

4. Narrativa envolvente: O filme conta uma historia emo-
cionante e cativante, com personagens complexos e suas
jornadas de amor, auto descoberta e crescimento.

5. Abordar com emotividade o tema de aceitacao. No ro-
teiro, temos como pano de fundo assuntos importantes
desta época, tais como: Bullying, relacao Familiar, susten-
tabilidade, ativismo social e espiritualidade.

6. Mensagem de esperanca: Apesar dos desafios enfren-
tados pelos personagens, o filme transmite uma mensa-
gem de esperanca, mostrando que o amor pode surgir
mesmo nos momentos mais breves e trazer significado
as vidas das pessoas.

7. Nosso filme segue orientacoes do conceito ESG

(valores ambientais, sociais e de governanca), com

isso melhoramos nossas acoes para um mundo
mais justo, ético, equilibrado socialmente, e com
um desenvolvimento sustentavel.

8. Iremos plantar uma arvore para cada profis-
sional contratado em um parque escolhido pela
prefeitura ou patrocinador. O que vai gerar um
impacto junto a midia.

9. Iremos proporcionar aos alunos da escola publi-
canas periferiasapresentacoes gratuitas e oficinas
na area de cinema para incentivar jovens talentos.
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Maria € uma garota esperta, gosta de
questionar, sempre antenada nas ques-
toes do mundo. A perda de sua mae a fez
amadurecer rapidamente, desenvolven-
do uma independéncia notavel em seu

dia a dia. Sua jornada é marcada pela bus-
ca de aceitacdo e crescimento, refletindo
a forca e a resiliéncia das criancas diante
das adversidades.

Eduardo é o pai de Maria e chef de cozi-
nha de um restaurante renomado em Sao
Paulo. Apos a perda de sua esposa, ele en-
‘renta desafios emocionais significativos,

\utando para lidar com a auséncia dela e as
responsabilidades de criar Maria sozinho.
Além disso, Eduardo se vé pressionado
pelas exigéncias de sua ascensao profis-
sional, o que torna sua jornada ainda mais
complexa e desafiadora.

Alex € o proprietario do restaurante
onde Eduardo é o chef. Sempre viajando
pela Europa e EUA, ele busca novidades
e tendéncias para enriquecer o conceito
de sua futura rede de restaurantes de
luxo. Atualmente, esta prestes a abrir o
segundo estabelecimento e tem planos
audaciosos para Eduardo, esperando
que ele desempenhe um papel central
em sua visao empreendedora.

Tia S6nia (58) é o tipo de tia perfeita,
aparentemente. Usa 6culos, cabelos im-
pecavelmente penteados. No seu inti-
mo, ela € uma anarquista de Woodstock.
Fala o que vier na lata, divertida e um
pouco pirada.



Renata de Paula

O Professor Laerte é um educador caris-
matico, amplamente amado por seus alu-
nos, especialmente por Maria, que nutre
um carinho especial por ele. Politizado e
engajado, ele acredita que o futuro do
mundo depende da consciéncia e da ati-
tude das novas geracoes. Laerte é cien-
te de sua grande responsabilidade como
professor e se dedica a inspirar seus alu-
nos a se tornarem agentes de mudanca.

Cassia é a diretora da escola de Maria
e € conhecida por sua firmeza na disci-
plina dos alunos. Ela acredita na impor-
tancia de estabelecerregras e limites, o
que a leva a enfrentar grandes embates
com pais que desejam criar seus filhos
de forma mais livre e sem restricoes.
Sua abordagem rigorosa visa promover
um ambiente educacional estruturado
e seguro.

Flavia Zaguini

Adriana (30) € uma das assistentes de
Eduardo no restaurante. Ela é do tipo
calada e “na dela”, contudo, muito boa
gente.Sevestedeformabasicaesimples.

Acredita em algo divino.



Nick Fonseca

Saulo (10) é um garoto ruivo com olhar
encantador. Ele é colega de classe de
Maria e pratica bullyingcomelaafimde
obter vantagens nas tarefas escolares.
Suas travessuras se devem mais a
necessidade de autoafirmacao da pré-
adolescéncia do que indole ruim. Ele
ndo estuda por ser muito disperso.

Pedro (11) amigo de Saulo, sempre arma
confusao para cima de Maria. Ele é prote-
gido pela mae que nao enxerga os erros
do filho. Pedro é mimado e preguicoso e
um pouco malvado, antipatico, e sempre

faz bullying com Maria.

Olivia Almeida

Thalia (11) Garota esperta, ajuda Maria
com suas armacoes é sua melhor amiga
e companheira. Também sofre na mao
de Pedro e Saulo. Ela & mais fragil fisi-
camente que Maria, mas muito esperta
e muito justa. Compensa a fragilidade
fisica com esperteza intelectual.



CAPTACAO

R$350.000,00

Valor ja captado e assinado Bombril — ICMS
Britania - IR

Valor em captacao IR R$740.000,00

Desenvolvimento

Pré producao

Gravacao

Montagem

Finalizacao

Lancamento

Marco/Abril

Maio/Junho

20 de junho a 15 de julho

Agosto/Setembro

Outubro/Novembro/Dezembro

Janeiro/Fevereiro 2027



O que vocé acha de além de estar ligando a sua marca a um
Filme com grande elenco, distribuicao em salas de cinema,
Streaming, tvacabo. Ser patrocinadora usando somente seu
imposto de renda?

Lei 8.685/93 ou Lei do Audiovisual - ART. 1° A

Este Artigo, permite as empresas tributadas pelo lucro real de-
duzir 100% dos recursos aportados e este mesmo montante
entrara como despesa operacional reduzindo o valor do seu

Imposto a pagar.
4% do valor total pago pela empresa, do IR, podera ser usado
como patrocinio de um Filme.

Lei do ICMS - Lei 12.268-06 Proac

Permite ao patrocinador investir no projeto cultural até 3% do
valor devido pago pela empresa, nas despesas de ICMS e dedu-
zir 100% dos recursos aportados como renuncia Fiscal.

O roteiro do longa-metragem Tipo Assim..., € um excelente in-
vestimento. O Patrocinador do projeto fara uma contribuicao
social e também cultural a sociedade, além de agregar grande
valor @ marca da empresa, reforcando sua imagem corporativa.

As Familias sao a base da sociedade e o nosso publico-alvo. Com
um Filme direcionado a elas, além de atingir um publico quali-
ficado, estendera e associara a imagem da empresa junto com
um conteldo em voga e pertinente. Alia entretenimento e cul-
tura além de promover areflexao e o debate contribuindo para
transformacoes sociais importantes. Isso traz reconhecimento
e prestigio para a marca do patrocinador.

RESUMO DE PATROCINIO

Quantidade Valor Lei de
de Cotas da Cota Incentivo

Patrocinio
Incentivado

Cota

Apresentador R$740.000,00

Cota Patrocinio R$S370.000,00

Cota Co-

Patrocinio R$250.000,00

Cota Apoio RS$50.000,00




CONTRAPARTIDA AO PATROCINADOR

Contrapartida x Cota Apresentador | Patrocinio Co-Patrocinio Apoio
Logomarca do patrocinador nos créditos iniciais do filme. Cartela Unica. v
Logomarca do patrocinador nos créditos iniciais do Filme em cartela conjunta. v v
Insercao da logomarca do patrocinador nos créditos finais do trailer. v
Insercao da logomarca do patrocinador em todas as pecas graficas de divulgacao J J J J
ganhando o maior destaque para Apresentador.
Pré-estreia exclusiva para convidados. 100 convites 60 convites 30 convites 15 convites
Exibicao de um comercial de 30” antes do inicio da sessao de pré-estreia exclusiva J
(o comercial devera ser fornecido pelo patrocinador).
Afixacdo de 01 banner no hall de entrada da sala de exibicao da pré-estreia exclusiva J J
(material fornecido pelo patrocinador).
Possibilidade de operacionalizar uma acao promocional com nome e imagens do filme
(toda a criacdo e execucao serao feitas pelo patrocinador sob a Vv v
validacao/autorizacao da produtora).
Exibicao da logomarca do patrocinador no site/blog do fFilme com link para o site da
v v v v
empresa.
Mencao do nome do patrocinador nas pré-estreias de todo o Brasil N v
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Associe sua marca a um tema relevante, a um elenco reconhecido, incentivando
o0 cinema e a cultura brasileira, atraves de uma histéria que transforma pessoas e
Familias, tocando o coracao de quem assiste de maneira emocionante.



Promove marcas e produtos atraves de conteudos de filmes e sé-
ries. As empresas necessitam investir com mais frequéncia em

outras Formas de anunciar seus produtos, e esta estratégia veio

como a opcao perfeita paraisso, unindo entretenimento e as mar-
cas. Quando vocé compra qualguer anuncio, ele é exibido pelo
periodo que foi comprado, e apos esse prazo acabou.

Tanto Brand Integration quanto Product Placement sao duas
modalidades parasempre ativas nos conteudos. Qualquer nova
plataforma distribuindo este conteddo tera sua marca/produ-
to presente com nova visibilidade e retorno. O reconhecimen-
to de sua marca foi reforcado por milhoes de telespectadores
que a associarao com suas celebridades, filmes e seriados de
TV Favoritos.

Tolerancia cada vez menor a publicidade tradicional.

01. Product Placement

O Product Placement é uma estratégia baseada na introducao
natural de marcas e seus produtos, em conteddos de entrete-
nimento, como filmes, séries e jogos. Sao mostrados de manei-
ra sutil e estao envolvidos no contexto da cena ou aparecendo
como parte do cenario.

As marcas que utilizam do product placement reforcam a sua
notoriedade através de personagens com 0S quais 0 cCoOnsumi-
dor da marca se identifica.

Esta entrada da marca pode ser em um plano conjunto, ou ela
pode aparecer na tela inteira em detalhe.



02. Brand Integration

O Branding Integration é adequado as marcas que querem utilizar desta estrate-
gia, para reforcar a sua notoriedade através de personagens nas situacoes do coti-
diano, com as quais o consumidor da marca se identifica, usando uma estratégia de
marketing inteligente que conecta o filme ao seu publico. Criar projetos especiais
e Branded Content customizados para o filme e patrocinadores.

INVESTIMENTO
MARKETING DE ENTRETENIMENTO

Quantidade

de Cotas Valores da Cota

Acoes de MKT

Branding Integration R$300.000,00

PP

(Tela Cheia detalhe) R3200.000,00

PP

(Visual, composicao) R380.000,00
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A Take a Take Films nasceu do desejo de explorar novas possibilidades

narrativas, abordagens tecnoldgicas, tanto de producao quanto

de veiculacao de conteddo. Com muita criatividade, desde 2013,
produzimos conteddos originais e de qualidade. “Wizstar o Filme"” foi
o primeiro longa da produtora, derivado de uma série e um musical,

foi exibido na Plataforma da Amazon Prime. Nosso segundo filme
internacional foi Love in Quarantine, producao independente com
distribuicao da imagem Filmes. Em 2021 veio o longa #PartiuFama,
coproducao entre a Rubi Filmes e a Take a Take Filmes para a HBO Max.
Produzimos as séries “Entre Abismos”, com distribuicao da Imagem
Filmes, “Metropole”, recebendo o prémio de melhor piloto no “FICA.
VC" e a finalizacao do Filme “Stand Up - Minha vida @ uma Piada”,

em Parceria com Telecine. No elenco: Marco Luque, Fabio Rabin, Carol
Castro, coproducao entre Bronze, Rubi Filmes e Take a Take Films,
distribuicao por Imagem Filmes. O curta-metragem DUdu e o Lapis Cor
da Pele, que possui mais de 1,3 milhoes de visualizacdes no YouTube,
sendo constantemente utilizado em mostras de cinema e apresentado
para alunos como material didatico; em 2019 foi premiado como
melhor curta metragem no London ArtHouse Film Festival (LAHFF), em
2020 o conteldo foi disponibilizado nas plataformas da Secretaria de
Educacao do Rio de Janeiro e Minas Gerais.
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life isn't by the book
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MINHA VIDA E UMA PIADA

@takeatakefilms
takeatakefilms.com

prodexecutiva@takeatakefilms.com
(11)9.8775.8808 //(11) 9.8480.1032




Contato:
prodexecutiva@takeatakefilms.com 11 91570 5218 miguelrodrigues@takeatakefilms.com

Britania e Bom Bril apresentam
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PROGRAMA DE Agencia Nacional

wosmes |[CNVIS PROAC - Projeto No 46391 N° Aprovacao ANCINE do Cinema



